24. Fachtagung zum Okolandbau 2023

Bio auf dem Weg aus der
Nische —
Zukunftsperspektiven fur
die Vermarktung

okologischer Erzeugnisse

28.11.2023 Bad Kreuznach

Katharina Ganger
Landwirtschaft & Tierschutz
EDEKA Sidwest Fleisch




AUFBAU & STRUKTUR EDEKA VERBUND

REGIONALGESELLSCHAFTEN
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Edeka Siidwest Fleisch

Die sieben Grol3handelsbetriebe dienen der flachendeckenden Warenversorgung des angeschlossenen Einzelhandels. é



EDEKA SUDWEST FLEISCH ,@rline Seite”

Abteilung Landwirtschaft & ~ Londwitschifilche
Tierschutz e

— Tier-Transporte
— Schlachthofe

. Offentlichkeitsarbeit”

— Networking (Verbande,
Universitaten, NGOs,
Politik)

— Kundenanfragen

— Vortrage

— Weiterbildung
~Entwicklung”

— Begleitung von
Forschungsprojekten

Annukka Gehring, Katharina Ganger, Maxi Karpeles, Stephanie Meiss — (Weiter-)Entwicklung von
Markenprogrammen

— Erarbeitung von Richtlinien




EDEKA Sudwest Fleisch als Bindeglied

Landwirtschaft:
Verlasslichkeit
Planungssicherheit
Garantierte Abnahme
Garantierte Preise

Wertschatzung

Verbraucher:
Service
Qualitat
Preiswurdigkeit
Transparenz

Tiergerechtere und
regionale Tierhaltung

Gesetzgeber:

>

Gesetzliche
Rahmenbedingungen
Koalitionsvertrag (u.a. 30%
Okolandbau bis 2030,
Einfihrung der
Tierhaltungskennzeichnung)

~

Edeka Siidwest Fleisch

Stdwest



EDEKA SUDWEST FLEISCH

Markenfleischprogramme

Qualitatsfleisch aus tiergerechteren Haltungssystemen aus der Region

TIERGERECHTERE HALTUNGSSYSTEME
far die Nahrungsmittelproduktion

STARKUNG DER LANDWIRTSCHAFT

in der Region

HOCHWERTIGE PRODUKTE
far die Region

SCHONUNG DER UMWELT
durch kurze Transportwege

BEWAHRUNG

der heimischen Kulturlandschaft

o

Edeka Siidwest Fleisch




HALTUNGSFORM

Markenprogramme/ Siegel

Haltungs-
form

Haltungs-
form

Haltungs-
form

]

Edeka Siidwest Fleisch

haltungsform.de

haltungsform.de haltungsform.de haltungsform.de
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m Die behutsame Alternative

Markenprogramm
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MARKENFLEISCHPROGRAMME Haltungs-
form

Hofgluck - Schwein =

haltungsform.de

EDEKA Siidwest seit 2013 Vorreiter mit dem Premiumstandard

Grundlage:
= Tierschutzlabel des Deutschen Tierschutzbundes in der Premiumstufe

* Haltungsform Stufe 4

v Tiergerechtere Haltung lber alle Produktionsstufen
v" Nachhaltige Futterung

v' Mehr Wertschitzung fur regionale Landwirtschaft

Ferkel-
erzeugung/
aufzucht




MARKENFLEISCHPROGRAMME -
Hofgluck Schwein I|
v' sicherer Mindestpreis flr die Landwirte

v langfristige Abnahmegarantie (bis zu 10 Jahre)

v' gerechte Verteilung der Erldse auf Master und Ferkelerzeuger durch héheren

Ferkelpreis
ire

Wl
Ca. 1.700 Tiere / Woche

8_—3 70 Betriebe

Edeka Suidwest Fleisch




MARKENFLEISCHPROGRAMME

Bioland-Programm

v

Start 2013 mit ca. 50 Schweinen/Woche

Ziel: Regionalitat & ,Bio-mit-Gesicht”

seit Oktober 2015 gemeinsamer Kriterienkatalog
fur Schweinehaltung

Schlachtung in Baden-Wurttemberg und
Nordrhein-Westfalen

Haltungs- e

form

haltungsform.de

E

o

Edeka Siidwest Fleisch




Haltungs-
SCHWEIN form

Bioland Schwein

S

haltungsform.de
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» Planungssicherheit fiir Erzeugerbetriebe durch langfristige Vertrage (10
Jahre) mit Abnahmegarantie und langfristigen Preisen

= gerechte Verteilung der Erl6se auf Master und Ferkelerzeuger durch hdheren
Ferkelpreis

» 5xD-Prinzip: Geburt, Aufzucht, Mast, Schlachtung, Verarbeitung in Deutschland

Ca. 730 Tiere / Woche

%_“% 50 Betriebe




NACHHALTIGE PRODUKTE - ZIELE 2027

Schweine in Haltungsform Stufe 4

Unser Ziel:

Bis 2027 betragt der Anteil der Schweine, die im Hofgllick-Programm oder unter
6kologischen Bedingungen aufwachsen, mindestens 30 % aller angelieferten und
verarbeiteten Schweine bei EDEKA Stdwest Fleisch..

Entwicklung des Anteils der Schweine, die im Hofgliick-Programm oder
unter 6kologischen Bedingungen aufwachsen

Haltungs-
form

Seit 2022 werden auch Bic-Schweine in die Berechnung einbezogen.

Edeka Siidwest Fleisch




MARKENFLEISCHPROGRAMME Qe ey,

Demeter-Kalb

=1 - Seit 2019
= Feste Abnahme von ca. 410 Kalbern/Jahr

Kuhgebundene Kalberaufzucht/ -Mast

Demeter

HeuMilch

— WesensgemaBe Haltung fir mehr Tierwohl

Kalber dirfen bei der Kuh bleiben

Aufzucht mit Kuhmilch direkt aus dem Euter

Reichlich Platz und Auslauf fir Kuh und Kalb

— Auch mannliche Kalber diurfen auf dem Betrieb

verbleiben

» Vermarktung von Milch-, Milchprodukten UND
Kalbfleisch

> Nachhaltige Kreislaufwirtschaft im Betrieb

> Nachhaltige Beweidung von Griinland

Haltungs-

form

.
haltungsform.de

.

:
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MARKENFLEISCHPROGRAMME

: i Haifuhgjs- _
form |

Glanrind

" traditionelle Hausrinderrasse in Rheinland-Pfalz

- Erhalt von seltenen Nutztierarten (Slow Food
Arche des Geschmacks)

= mind. EU-Bio zertifiziert
= tiergerechtere Haltung mit Weidegang




MARKENFLEISCHPROGRAMME

Glanrind

= Regionale Vermarktung von Farsen und Ochsen

= gehobene Fleischqualitat (R 2/3) o am

= Regionalprogramm fiir Markte in nordlichen G e ©
Absatzgebiet :

= Vermarktung von halben Tieren an einzelne
Bedientheken

= 66 )
Mainz

Kaiserslautern

Homburg

,m S
Saarbrucken

44 Tiere in 2022

8_-3 5 Betriebe




MARKENFLEISCHPROGRAMME P Haltungs-
t,  form

SCHWARZWALD BIO-WEIDERIND

Partnerschaftliche Zusammenarbeit mit der Erzeugergemeinschaft seit 30

Jahren

= Weidegang von Frihjahr bis Herbst, keine Anbindehaltung

= Kooperationen zwischen Milchviehhaltern und Mutterkuhhaltern zur

Aufzucht der mannlichen Kalber
® Forderung der Landwirtschaft und Kulturlandschaft
® Kurze Transportwege

= Nachhaltige, biologische Landwirtschaft

]

Edeka Siidwest Fleisch




MARKENFLEISCHPROGRAMME

Schwarzwald Bio-Weiderind

-Zahlen und Fakten-

* Uber 280000 kg Rindfleisch(Absatz)

= Anteil deutlich Gber 2% am gesamten Rindfleisch
(Einzelhandel)

" |n liber 120 Bedientheken wird das Schwarzwald
Bio-Weiderind regelmaBig angeboten

= Seit 2022 (Fein-)Zerlegung in Rheinstetten > mehr
Service flr unsere Kunden

Ca. 1.500 Tiere / Jahr

}&g Ca. 200 Mitgliedsbetriebe




NACHHALTIGE PRODUKTE - ZIELE 2027

Schwarzwald Bio-Weiderind

=]

Edeka Siidwest Fleisch

Unser Ziel:

Bis 2027 steigert EDEKA Sudwest Fleisch die Anzahl der Schwarzwald Bio-
Weiderinder auf 2.500 pro Jahr.

Entwicklung der Anzahl von Schwarzwald Bio-Weiderindern

i
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BI0-WEERIND




MARKENFLEISCHPROGRAMME

Schwarzwald Bio-Weiderind -Zahlen und Fakten-

Absatzentwicklung Schwarzwald Bio-Weiderind

350.000 kg
300.000 kg
250.000 kg
200.000 kg
150.000 kg
100.000 kg

50.000 kg

0 kg

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
KG| 91.319 kg | 86.166 kg | 82.693 kg | 83.187 kg | 95.321 kg | 117.474 k | 154.489 k | 216.965 k | 280.414 k | 321.995k | 280.579 k é




MARKENFLEISCHPROGRAMME

Schwarzwald Bio-Weiderind

-Absatz im Jahresverlauf-

35.000 kg

30.000 kg

25.000 kg

20.000 kg

15.000 kg

10.000 kg

5.000 kg

KG

Stdwest



MARKENFLEISCHPROGRAMME

Schwarzwald Bio-Weiderind

-Schlusselfaktoren fur den Verkauf-
= Regionalitdt
= Weidehaltung
=  Qualitdt
= Service
= Bio - ,Mit Gesicht”
= FErhaltung von Kulturlandschaft

- Mehrwert erkldren!




VERTRIEE

Schwarzwald Bio-
Weiderind
- Im Verkauf-

Bedientheken mussen Bio-
zertifiziert sein

Anschauliche Produktprasentation
und Kennzeichnung der Ware

Personalschulungen fir Verkaufs-
personal durchgefiihrt, um den
Mehrwert an den Verbraucher zu
bringen

mm|Tn--1|\|||9|_|j|\|||;|;|||||\|\\



VERTRIEB

Betriebsbesichtigungen fur Verkaufspersonal

Herr Schmidt persénlich ist bei den
Betriebsbesuchen vor Ort

N
N

Edeka Siidwest Fleisch




VERTRIEB

Schulungen fur Verkaufspersonal - Verkostungen im Markt

N
w

Edeka Siidwest Fleisch
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MARKETING

Schwarzwald Bio-Weiderind
-Gesichter und Geschichten zeigen-

Eine starke Gemeinschaft: R @
Schwarzwald Bio-Weiderind ﬂlﬂ%%%};}\%g

1d ausschiieBlich von der Erzeugergemeinschaft
hwarzwald Bio-Weiderind im Schwarzwald pro:
rt. Dieser Zusammenschluss besteht derzeit
15 etwa 125 Mitgiiedsbetrieben, die afle nach der
J-Oko-Verordnung zertifiziert sind.

n GroBteil der bauerlichen Familienbetriebe wirt
haften seit mehr als 20 Jahren nach den Reg

s dkologischen Landbaus. Dazu gehort, da
o-Weiderinder den ganzen Sommer Gber auf den

jesen des Schwarzwalds weiden. Mit Schwarz-

1l Bio-Weiderindfleisch unterstiitzen Sie:

andwirte und ihre Familien aus der Region

Jen Ethalt und die Pflege der typischen Kulturiand

chaftim Schwarzwald

ine regionale Vermarktung und kurze Transport-
um Schutz der Umwelt

eitere Informationen finden Sie unter:
www.schwarzwald-bio-weiderind.de

| Kontakt: KSB H
Goldbach 1,79
Tel.:07675/3623

Schwarzwald Bio-Weiderind

SCHWORZWOLD BIO-WEIDERIND
STEHT FOR BESTE FLEISCHQUOLITOT

ders zart und

/en Marmorierung

ders aromatisch. Das liegt

lem an der natiriichen Emahrung der Tiere. Der
t dafr mit seinen safigen Weiden die

teiinehmender

Gutes aus unserer Heimat

Damit Sie wissen,

N
~

Edeka Siidwest Fleisch

Stdwest



MARKETING

Schwarzwald Bio-Weiderind
- Marketing geht auch so!

N
a

Edeka Siidwest Fleisch

£ E Schmidts

Unser Bio-Weiderindfieisch erhalten
Sie in Threm Schmidts Markt vor Ort!

www.schmidts-maerkte.de ! 2 | 2 ﬁ .
www.schwarzwald-bio-weiderind.de 1 Y sk SN

. PR YT R, T N

] Unser Bio-Weiderindfleisch erhalten
& Sie In Ihrem Schmidts Markt vor Ort!

ESchmidts (AL Mirkte =




Erfolgreiche regionale Rindervermarktung
mit dem LEH - Wie geht das?

o

Landwirtschaft

* Frihzeitige Planung
der Tierzahlen

verlassliche
Lieferung

Hohe,
gleichbleibende
Qualitaten (U/R; 2/3)
Transparenz und
Ehrlichkeit
gegenliber dem
Abnehmer und dem
Endverbraucher

Schlachthof

Kurze
Transportwege
zum Schlachthof

Tierschutzgerech
te Schlachtung

Hohes
Qualitatsmanage
ment
Zertifizierungen
wie bspw. IFS

EDEKA
SUDWES
FLEISCH

EDEKA Siidwest
Fleisch:

Schnittstelle
zwischen
Landwirtschaft und
Einzelhandler
Verlassliche
Planung von Ein-
und Verkauf
Hochwertige
Zerlegung
Service fur die
Einzelhandler
Marketing und
Werbung

EDEKA Markt/
Bedientheke

Hoher Service fur
den Endkunden

Ansprechende
Produkt-
prasentation

Verkauf der
regionalen,
nachhaltigen
Produkte

Verlassliche
Abnahme

Endkunde/
Verbraucher

+ Kaufvon
regionalen,
nachhaltigen
Produkten

» Wertschatzung
und
Unterstltzung
der regionalen
Landwirtschaft

N
o~

Edeka Siidwest Fleisch
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SCHLUSSELELEMENTE ODER FUR EINE ERFOLGREICHE VERMARKTUNG:

v Prozess- und Produktqualitat

deka Siidwest Fleisch

* In der Landwirtschaft und der Verarbeitung
e Verkauf von Genuss und Gefiihl

v Kommunikation

. La GOLuUacnnof E
G

e 327
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* Von der Landwirtschaft und dem Handel
* Miteinander und zum Kunden
v’ Partnerschaftliches Handeln - Teamgeist

v"Vorrausschauendes Handeln

v'Gesichter und Geschichten: Schliisselpersonen

Eine starke Gemeinschaft:
Schwarzwald Bio-Weiderind
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Transparenz -  Partnerschaftliches - Vertrauen
Handeln

Q “p® | 4

Von der Erzeugung bis in die Theke!

Edeka Siidwest Fleisch

M|t jedem E|nkavuf von BIOARIndﬂeISCh aus der Region wird eine
regionale Wertschopfungskette, Umweltschutz und Tierschutz E
unterstutzt! =



Herzlichen
Dank.

Wir Lebensmittel.

.. ,Wenn alle fair und respektvoll !
| miteinander umgehen '
- undan einem Strang ziehen,
L dann kann man was hewegen.” -

- Y Markus Faiser, Vorsilzender
2 FAIRE

"

£ - der Erzeugergemeinachafl
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